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7 Die Österreichische Weinmarketing Service GmbH 
 

Unternehmensgegenstand, Aufgaben und Strategie der ÖWM 
 

Im Gesellschaftsvertrag ist der Unternehmensgegenstand der ÖWM festgehalten: 
Gegenstand des Unternehmens ist die Durchführung von Marketingmaßnahmen für 
österreichischen Wein, insbesondere für Weine der Herkunft Niederösterreich, Burgenland, 
Steiermark und Wien. Die Gesellschaft ist zu allen Maßnahmen und Geschäften berechtigt, die der 
Verwirklichung des Gesellschaftszweckes dienlich sind. 
 
Aufgaben und Ziele der ÖWM 
 
Die ÖWM unterstützt und koordiniert die Bemühungen der österreichischen Weinwirtschaft um 
Qualität und Verkauf. Im Inland ist es das Ziel, die Marktsegmente für Qualitätswein dominierend 
zu besetzen. Der Export von Flaschenweinen soll innerhalb von 10 Jahren erneut verdoppelt werden 
(neue Basis = 2000). 
 
Strategie der ÖWM 
 
Die Strategie zielt auf einen ausgewogenen Marketingmix ab, der den jeweiligen Märkten angepasst 
ist. Das wiederum bedeutet Imagearbeit unter dem Aspekt der Verkaufsförderung und aktive 
Öffentlichkeitsarbeit mit unterstützender Medienwerbung (speziell für die Herkünfte – 
Weinbaugebiete – in Zusammenarbeit mit den Regionalen Weinkomitees).  
 
Finanzierung der ÖWM 
 
Die projektierten Einnahmen der ÖWM im Jahr 2007 belaufen sich auf etwa EUR 3 Mio. an 
Marketingbeiträgen der Weinwirtschaft und etwa EUR 2,5 Mio. an Länderbeiträgen. Hinzu kommen 
EUR 1,5 Mio. laut Weingesetz § 75 Abs. 5 (vormals § 68c).  
 
 
 
 
 
 
 


