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� Gastronomieführer:

Österreichs gehobene Gastronomie =

1.200 Gastronomiebetriebe 

Grundgesamtheit

Datenbasis und Erhebungsmethodik

Datenbasis

Zufallsauswahl 

Verteilung entsprechend der Grundgesamtheit in den 

Bundesländern.

Stichprobengröße / Erhebungsmethode

Seite:

research & analysis by

2

� Gastronomieführer:

� A la Carte

� Falstaff Gourmet Club

� BÖG

� Wo isst Österreich

n = 456 ausführliche, telefonische Interviews mit 

Vorankündigung mittels Brief.

Stichprobengröße / Erhebungsmethode

Mai 2008 – durchgeführt vom renommierten Institut 

marketmind (www.marketmind.at)

Erhebungszeitraum

Mit Unterstützung von:

Unterstichprobe Top-Gastronomie: hat mehr als 

80 Punkte im Falstaff-Gourmetguide

Topgastronomie
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Charakterisierung der Betriebe: Bundesland

Niederösterreich: 17,8%

Wien: 16,2%Oberösterreich: 12,1%

Salzburg: 10,7%

Seite:

research & analysis by

3n = 456//81/74/38/63/33/40/23/49/55 || Basis: österreichische gehobene Gastronomie

Burgenland: 8,3%

Kärnten: 7,2%

Steiermark: 13,8%

Salzburg: 10,7%

Tirol: 8,8%

Vorarlberg: 5%
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Charakterisierung der Betriebe: Mitarbeiter im Betrieb/Sitzplätze im Gastraum

„Wie viele Mitarbeiter beschäftigen Sie in Ihrem Betrieb?“

„Wie viele Sitzplätze haben Sie in Ihrem Gastraum?“

12,5%
21,5%24,2% 24,6%

Seite:
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[Prozent der Auskunftspersonen]

66,0%

über 200 Sitzplätze

51 bis 200 Sitzplätze

bis 50 Sitzplätze

31,9%
19,3%

weniger als 5 Mitarbeiter

5 bis 9 Mitarbeiter

10 bis 14 Mitarbeiter

15 Mitarbeiter oder mehr
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Mengenanteil Farben am Gesamteinkaufsvolumen

54,9

57,2
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53,5
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55,6

45,1

42,8

46

46,5
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44,4

Gesamtstichprobe

Top Gastronomie

weitere Betriebe

über 200 Sitzplätze

51 bis 200 Sitzplätze

bis 50 Sitzplätze

[Mittlerer Anteil am Gesamteinkaufsvolumen]

Klassifikation der Betriebe

Anzahl der Sitzplätze
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55,6

48,1

52,2

59,2

56,4

56,2

61

45,4

44,3

56,2

44,4

51,9

47,8

40,8

43,6

43,8

39

54,6

55,7

43,8

bis 50 Sitzplätze

Burgenland

Kärnten

Niederösterreich

Oberösterreich

Salzburg

Steiermark

Tirol

Vorarlberg

Wien

0% 20% 40% 60% 80% 100%

        Anteil Weißwein Anteil Rotwein

Bundesland
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Anteil der verschiedenen Bezugsquellen am Gesamteinkaufsvolumen Wein

[Prozent des gesamten Einkaufsvolumens]

41,5

53,7

36,9

53,6

40,1

38

4,4

3,2

4,8

4,9

4,9

2,4

5,2

6

4,9

3,5

4,5

8,3

48,8

37,1

53,2

38,1

50,1

51,3

Gesamtstichprobe

Top Gastronomie

weitere Betriebe

über 200 Sitzplätze

51 bis 200 Sitzplätze

bis 50 Sitzplätze

Klassifikation der Betriebe

Anzahl der Sitzplätze
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38

21,4

55,8

23,4

41,8

54,6

25,9

72,8

49,3

49,9

2,4

1,3

2,8

7,6

3,5

6,7

6,1

2,2

1,1

2,8

8,3

4,1

1,8

7,8

2,2

6,2

7,2

3,7

5,5

4,9

51,3

72,6

39,5

61

52,5

32,5

60,8

21,3

44,1

41,5

bis 50 Sitzplätze

Burgenland

Kärnten

Niederösterreich

Oberösterreich

Salzburg

Steiermark

Tirol

Vorarlberg

Wien

0% 20% 40% 60% 80% 100%

        Händlerzustellung Abholmärkte kleine regionale Händler Supermarkt ab Hof

Bundesland
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Mengenanteil Verkauf in der Bouteille vs. glasweise am Gesamtverkauf Wein 

[Mittlerer Anteil am Gesamteinkaufsvolumen]
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40,7
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48,4
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51,9
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Top Gastronomie

weitere Betriebe

über 200 Sitzplätze

51 bis 200 Sitzplätze

bis 50 Sitzplätze

Klassifikation der Betriebe

Anzahl der Sitzplätze
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44,4

41,3

43,4

34

45,2

47
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52,4
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41,3

55,6

58,7

56,6

66

54,8

53

52

47,6

48

58,7

bis 50 Sitzplätze

Burgenland

Kärnten

Niederösterreich

Oberösterreich

Salzburg

Steiermark

Tirol

Vorarlberg

Wien
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        Verkauf in der Bouteille Verkauf glasweise
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Marktanteil Wein nach Ländern - am Gesamtverkauf Wein

92,9%

86,3%

60%

80%

100%

Weißwein

Rotwein

[Prozent der Auskunftspersonen]

Seite:

research & analysis by

8n = 456 || Basis: österreichische gehobene Gastronomie

3,3%
1% 0,6% 0,8% 1,3%

6,3%
2,4% 1,8% 1,6% 1,3%
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Veränderung der Präferenzen

„Denken Sie nun bitte 5 Jahre in die Zukunft. Werden sich die Präferenzen des Gastes hinsichtlich des Herkunftslandes verändern? Welche 
Herkunftsländer werden in Zukunft von Ihren Gästen stärker nachgefragt werden , welche weniger?“

90,2

5

9,5

35,1 59,9

Österreich

Frankreich

[Prozent der Auskunftspersonen]
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10,7

5,9

4,8

7,5

45,2

6,8

32,1

6,3

44,1

87,3

63,1

86,3

Italien

Spanien

Übersee

Rest

0% 20% 40% 60% 80% 100%

        mehr gleich weniger
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Anteil nach Ländern am Gesamtverkauf –
Champagner, Sekt und Schaumwein

„Wie viel Prozent Ihres jährlichen Sekt bzw. Schaumweinverkaufs beläuft sich auf Champagner, österreichischen Sekt, österreichischen 
Schaumwein oder Spumante, italienischen Schaumwein oder Spumante bzw. Sekt oder Schaumwein aus anderen Ländern?“

9,6

16,5
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27,9

25,8

28,7

19,3

29,5

27,6

2,6

1,2

3,2

2

2,8

2,5

Gesamtstichprobe

Top Gastronomie

weitere Betriebe

über 200 Sitzplätze

51 bis 200 Sitzplätze

bis 50 Sitzplätze

[Mittlerer Anteil am Gesamtvolumen]

Klassifikation der Betriebe

Anzahl der Sitzplätze
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bis 50 Sitzplätze
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Salzburg
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Tirol
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Wien
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Aussagen zur Bedeutung der Herkunft und Typizität von Weinen

„Ich lese Ihnen nun noch 4 Aussagen vor und Sie sagen mit bitte jeweils, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen..“
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Der Gast ist häufig bei der
Auswahl der Weine über

DAC Weine geben dem Konsumenten
eine Hilfe bei der

[Mittelwert]

2,62

2,14

[Prozent der Auskunftspersonen]

Der Gast ist häufig bei der 
Auswahl der Weine überfordert

DAC Weine geben dem Konsumenten 
eine Hilfe bei der Auswahl
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Die Bedeutung der Herkunft wird
bei der Weinwahl i

Der Konsument fragt eher typische
Weine aus den Ge
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trifft sehr zu 2 3 4 trifft überhaupt nicht zu
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Die Bedeutung der Herkunft wird bei 
der Weinwahl immer wichtiger

Der Konsument fragt eher typische 
Weine aus den Gebieten nach


